il Ad Tonos

Gdynia, 23.11.2020 .

Targetowanie reklam radiowych online.
Potencjat innowacyjnych rozwigzan marketingowych.

Osobista forma kontaktu z uzytkownikiem i reklamy odporne na Adblocka. To najwieksze atuty
przekazéw marketingowych emitowanych w stacjach radiowych online, podcastach i innych
tresciach opartych na audio w Internecie. Firma AdTonos, wyspecjalizowana w obstudze kampanii
programatycznych, przez ostatnich dziesie¢ miesiecy wyemitowata az 63 159 425 playoutow.

Kampanie programatyczne pozwalajg lokalnym markom ksztattowac przekaz reklamowy w dobie
wasko sprofilowanych stacji internetowych. Podejmowane dziatania sg efektem coraz wiekszego
zainteresowania podcastami i audycjami radiowymi emitowanymi w Internecie.

Jak dotrze¢ do precyzyjnej grupy docelowe;j?

Specyfikg tego typu kampanii jest mozliwosé bardzo dokfadnego okreslenia profilu odbiorcy.
Programmatic audio pozwala ustawic¢ reklamy na przyktad wedtug kryterium ptci, wieku, lokalizacji
czy zainteresowan. Dzieki temu, wtasciciel lokalnej kwiaciarni czy dealer samochodowy moze
reklamowac sie w ogodlnopolskiej stacji radiowej, docierajgc do potencjalnych klientéow, ktérzy
znajduja sie w okolicy jego firmy. Dla stacji radiowej jest to dodatkowe zrédto dochodu, ktére moze
by¢ wtasciwym sposobem na pokrycie kosztdw inwestycji w rozwdj radia w Internecie.

Jak to wszystko dziata? Postuzmy sie przyktadem. Jesli stuchacz korzysta z okreslonej stacji radiowej za
pomocg tradycyjnego odbiornika w samochodzie lub ustawionego na komodzie w domu i
jednoczesnie bedzie stuchaé tych tresci z aplikacji uruchomionej przez jego ulubiong stacje radiowa,
to ustyszy rézne bloki reklamowe. Reklamy w aplikacji bedg dopasowane bezposrednio do jego
profilu i zainteresowan. System ,podmienia” reklamy w sposéb catkowicie niezauwazalny dla
stuchacza. Oprogramowanie rozpoznaje, kiedy rozpoczyna sie blok reklamowy i ukfada reklamy
zgodnie z ,zadanym” wczesniej profilem uzytkownika. Skutecznos¢ siega w tym przypadku 99,5%.
Dedykowany algorytm uczy sie, w jaki sposéb poszczegdlne stacje radiowe miksujg dzingle
reklamowe, dlatego przejscie blokédw reklamowych jest ptynne. Stuchacz nie ma $wiadomosci, ze
reklamy zostaty podmienione.

Jestesmy jedngq z trzech firm na swiecie, ktére stworzyty technologie wymiany streamu audio w czasie
rzeczywistym. Dzieki temu mozemy realizowac¢ kampanie programatyczne audio w oparciu o wtasng
technologie. Dziesie¢ pierwszych miesiecy 2020 roku pozwolito nam wygenerowac ponad 63 miliony
playoutéw. 16 miliondw z nich zostato wyemitowanych w polskich stacjach online. Na zagranicznym,
bardziej doswiadczonym rynku, sprzedaz reklam odbywa sie juz w petni automatycznie, a takze na
zasadzie bidowania stawki za emisje reklamy. O skutecznosci takich dziatan swiadczy fakt, ze wedfug
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swiatowych badan 80% stuchaczy podcastow akceptuje reklamy. Ponad 60% z nich kupuje po
wystuchaniu reklamy w trakcie podcastu. Gdy dodamy do tego ,,odpornos¢” na systemy blokujgce,
otrzymujemy skuteczny sposob prezentowania swoich produktow i usfug — powiedziat Michat
Marcinik, prezes AdTonos, platformy specjalizujgcej sie w audiomarketingu.

Reklamy programatyczne w segmencie audio sprawdzajg sie w kazdej branzy, cho¢ doswiadczenie
AdTonos pokazuje, ze szczegdlnie dobre wyniki osiggane sg przez kampanie przygotowywane dla
klientéw dziatajacych gtéwnie w sektorach e-commerce, motoryzacyjnym, FMCG, branzy finansowej
czy ustugowej. Powodem takiej skutecznosci jest mozliwos¢ bardzo doktadnego okreslenia grupy
docelowej. Jest to mozliwe, poniewaz operatorzy audiomarketingu majg do dyspozycji ogromng baze
kategorii, do ktorych przydzielany jest odbiorca reklamy.
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Platforma AdTonos stworzona i zarzadzana przez firme Radio Net Media dziata w modelu marketplace, faczac
reklamodawcow z wydawcami i oferujgc zakup medidw w modelu efektywnosciowym. Gtéwng formg reklamy, poza
znanym juz na polskim rynku rozwigzaniem pre-roll, jest innowacyjny mechanizm zamiany reklam oryginalnie
nadawanych przez nadawce radiowego w czasie rzeczywistym w sposob niezauwazalny dla stuchacza. Daje to
reklamodawcom mozliwosci znane z form reklamy internetowej, a stacjom radiowym narzedzie do skutecznego
konkurowania o budzety reklamowe wydatkowane w Internecie.
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